QW‘

CONFERP '




O Sistema Conferp, composto pelo
Conselho Federal e pelos Conselhos
Regionais de Profissionais de Relagdes
Publicas, desempenha papel essencial na
regulamentacao, orientacao e
fiscalizacao do exercicio profissional no
Brasil. Para garantir unidade institucional
e reconhecimento publico, torna-se
fundamental adotar padrdes visuais que
representem com clareza os valores e a
atuacao do Sistema.

Este manual foi desenvolvido para
orientar o uso correto dos elementos
graficos que compoem a identidade
visual do Conferp e dos Conrerps. Mais do
gue um conjunto de normas estéticas, o
documento propde uma linguagem
visual coerente, que reflita os principios
da profissao: ética, transparéncia,
responsabilidade social e valorizagao do
campo das Relag¢des Publicas.

A aplicacao consistente da identidade
visual emn materiais institucionais,
campanhas, comunicac¢des oficiais e
meios digitais contribui para consolidar
a presenca do Sistema na sociedade e
fortalecer sua imagem publica. Ao
seguir estas diretrizes, o Sistema
Conferp reforga sua coesao, sua
legitimidade e o compromisso com
uma comunicagao clara, moderna e
alinhada aos objetivos estratégicos da
categoria.

Adotar estas orientacgoes é fundamental
para consolidar a identidade do
Sistema Conferp e valorizar, por meio
da comunicacgao, a profissao de
Relacdes Publicas no Brasil.

Conselho Federal de Profissionais de
Relacoes Publicas
Gestao 2025 - 2028
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A identidade visual € mais do que uma
representacao estética: € uma
extensao simbdlica da missao, visao e
valores institucionais. No contexto do
Sistema Conferp, ela também
comunica legitimidade, autoridade
publica e o compromisso com a ética
profissional das Rela¢des Publicas no
Brasil. A padronizacao refor¢ca a coesao
federativa entre o Conselho Federal e
os Regionais, promovendo
uniformidade nas mensagens e
fortalecendo a imagem da categoria.



O Sistema Conferp, como autarquia
publica federal de fiscalizagao
profissional, possui uma identidade
visual propria, representada por sua
marca institucional. Essa marca foi
criada para simbolizar, de forma clara,
moderna e estratégica, a missao, os
valores e a atuacao do Conselho Federal
e dos Conselhos Regionais de
Profissionais de Relag¢des Publicas. Ela é
o principal elemento grafico de
identificacao publica do Sistema, sendo
utilizada em todas as pecas de
comunicagao voltadas a sociedade, aos
profissionais registrados, as instituicdes
de ensino e aos 6rgaos parceiros.

Em paralelo, por integrar a
administracao publica federal, o Sistema
também utiliza os simbolos oficiais da

Republica Federativa do Brasil, entre
eles o Brasao da Republica (ou Armas
Nacionais), em contextos especificos. O
uso desse simbolo é reservado a
documentos oficiais, comunicacdes
entre 6rgaos publicos e atos
administrativos que exijam protocolo
formal ou representacao do Estado.

Este Manual estabelece as diretrizes
para o uso adequado e padronizado
tanto da marca institucional do Sistema
Conferp quanto do Brasao da
Republica, assegurando a integridade
visual da instituicao, o cumprimento
das normas legais e o fortalecimento da
identidade publica e profissional das
Relag¢des Publicas no Brasil.



CONCEITO DA MARCA
INSTITUCIONAL

A marca do Sistema Conferp adota o
azul l1apis-lazuli como cor central, nao
apenas por seu apelo estético, mas por
seu valor simbdlico e identitario. O azul é
reconhecido historicamente como a cor
oficial da profissao de Relagdes
PuUblicas, presente em cerimonias
académicas, materiais didaticos e
representacoes institucionais,
remetendo a confiabilidade, a reflexao
estratégica e a comunicagao ética —
fundamentos centrais da atividade
profissional.

A escolha dessa cor reforca a seriedade,
a solidez e o compromisso institucional
do Sistema Conferp com a valorizagao e
a regulamentacao da profissdao em

ambito nacional. Além disso, o azul
comunica estabilidade, clareza e
autoridade, atributos esperados de uma
entidade publica de classe.

A forma e o grafismo da marca
representam a articulacao federativa
entre o Conselho Federal e os
Conselhos Regionais, refletindo a
estrutura descentralizada do Sistema,
bem como a sua atuagao conjunta e
harmonica. O design contemporaneo
da marca também expressa a
atualizacao constante da profissao
diante das transformacdes sociais,
tecnoldgicas e culturais, alinhando
tradicao e inovacao.



ELEMENTOS
DA IDENTIDADE
VISUAL




O logotipo principal deve ser utilizado
sempre que possivel. As versdes para
fundo claro e fundo escuro

< ONFERP ‘ possibilitam a escolha da melhor
op¢ao para que haja contraste entre
o logotipo e a cor de fundo.

CLIQUE NO LOGO E ACESSE AS VERSOES PARA DOWNLOAD



https://drive.google.com/drive/folders/1_I7TgCnKiHp8SZUng18rvJzGJf0BuBdS?usp=sharing

PO PARA USO
ELHOS REGIONAIS

"))

a4, a4,

CONRERP CONRERP

1° REGIAO , 22 REGIAO ,

a4, a4, a4,

CONRERP CONRERP CONRERP

32 REGIAO , 4* REGIAO , 6> REGIAO ,

CLIQUE NO LOGO E ACESSE A RESPECTIVA VERSAO PARA DOWNLOAD


https://drive.google.com/drive/folders/1kp_uDhFf5qAwfUyMcP2s90oSSEtQ6CIn?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1Owc-3Xg81bKuIy7lAWTaJpMp4v_sIdvf?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1eAKiBFPmue0IyktLawW5hzJ-qUENdnlq?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1dn6kNkFxf5v68RIcUmpTasZMxS6_J8Oe?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1Cyvruf0xRJmh8D-qxJo15CRYHmsLnx51?usp=sharing

Esta versao alternativa da
identidade visual é destinada
para usos restritos, em que a
versao preferencial com as
cores institucionais nao
puder ser reproduzida. Ela é
destinada principalmente
para reproducdes em jornais
e materiais especificos.



LOGOTIPO
NEGATIVO

POSITIVO NEGATIVO

CONFERP

CONFERP

Estas versdes devem ser utilizadas em materiais impressos em preto e
branco, ou em materiais de baixo custo onde a versao monocromatica
nao é adequada. Quando o fundo for claro, utilizar versao positiva,
guando for escuro, utilizar versao negativa.




Marcador
para inicio
de Kerning

2X

O grid é construido a partir
de um quadrado formado
pela largura da metade do
balao maior. Essa proporg¢ao
€ chamada de medida X.

A area destacada ao redor
do grid, em amarelo,
representa a area de respiro.
Esta area deve ser
respeitada, sem interferéncia
de outros objetos, para
preservar a visibilidade e
legibilidade do logotipo.

Area de respiro



Nao aplicar como marca d’agua Nao desalinhar os elementos

Q'O‘ th‘
CONFM@P CONFXRP
&F /&

Nao colocar moldura ou sobre fundos Nao aplicar na tipografia
com cores nao previstos neste manual cores dos elementos graficos

Nao alterar a tipografia




PALETA DE CORES
CORES PRIMARIAS

1E284B
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G40 Y89

B75 M40
K 39

1C4772

R28 C©96
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Bll4 M 30
Ko
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B206 MO
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15324F

R 2] C 99
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B79 M 4]
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PALETA DE CORES
CORES SECUNDARIAS

F26205
R242 CO
GoO98 Y72
B5 M 98
KO
5AC49B
R90O Co63
G196 YO
B155 M50
KO
9D9179
R157 C36
G145 Y34
B121 M49
K17

E71145

R231 CO

G17 Y 98

Be9 Mol
KO

10B138

R16 C7l

G177 Y8

B232 MO
KO



APLICACOES
DA IDENTIDADE
VISUAL




PAPELARIA
CARTAO DE VISITA

PESSOAL

INSTITUCIONAL

l “‘ CONSELHO FEDERAL

DE PROFISSIONAIS

CONFERP SSIONA!
l ‘ DE RELACOES PUBLICAS

NOME DA PESSOA
cargo ou comisséo
CONRERP X/XXXX

contato@e-mail.com.br
(XX) XXXXXXXXX

QQ‘

[
[]
I CONFERP '

CONSELHO FEDERAL
DE PROFISSIONAIS
DE RELAGOES PUBLICAS

conferp@conferp.org.br
(61) 3224.3183

SCS Quadra 2 -Bloco C
Ed. Serra Dourada — Sala 107
CEP 70317-900 - Brasilia-DF

VERSO

QQ‘

CONFERP ’

www.conferp.org.br @conferp.br




PAPELARIA
ENVELOPES

ENVELOPE CARTA

[]
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B conerp 7

CONSELHO FEDERAL
DE PROFISSIONAIS
DE RELACOES PUBLICAS

CONSELHO FEDERAL DE PROFISSIONAIS DE RELAQGES PUBLICAS
SCS Quadra 2 - Bloco C | Ed. Serra Dourada — Sala 107 | CEP 70317-900 - Brasilia-DF
(61)3224-3183 | conferp@conferp.org.br | www.conferp.org.br




PAPELARIA
ENVELOPES

ENVELOPE SACO

CONSELHO FEDERAL

‘~‘ DE PROFISSIONAIS

CONFERP SSIONA
I ’ DE RELAGOES PUBLICAS

CONSELHO FEDERAL DE PROFISSIONAIS DE RELAGOES PUBLICAS
SCS Quadra 2 - Bloco C | Ed. Serra Dourada - Sala 107 | CEP 70317-900 - Brasilia-DF
(61)3224-3183 | conferp@conferp.org.br | www.conferp.org.br




PAPELARIA
BANNER, FAIXAS E EXPOSITORES

FUNDOS CLAROS FUNDOS ESCUROS




MIDIA IMPRESSA
EXEMPLOS E USOS

Estudantes

CONFERP
CONRERPs

Relacoes
Publicas

!

Sociedade

Profissionais ——

<+ Instituicoes

CONFERP
CONRERPs

Ondeha
relacionamento,
ha espaco
paraumRP.

Q.‘

CONFERP '




ITAIS
REDES SOCIAIS

(‘Contexto
( Contexto ) Estamos presentes para

articular ideias, orientar acoes
eoprincipal:
* . * v
O digital ampliou e "
as possibilidades de construlr uma
exercer a profisséo de comuni"d ade

Rela¢des publicas.

feine
CONFERP ’ @
5 =)



MEIOS DIGITAIS
ASSINATURA DE E-MAIL

QQ‘

CONFERP ’

CONSELHO FEDERAL DE PROFISSIONAIS DE RELACOES PUBLICAS
SCS Quadra 2 - Bloco C | Ed. Serra Dourada — Sala 107

CEP 70317-900 - Brasilia-DF | (61)3224-3183

www.conferp.org.br
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TITULODA _
APRESENTAGAO

SUBTITULO DA APRESENTAGAO

W consuio reoEmAL
RELAGCOES PUBLICAS

MEIOS DIGITAIS
APRESENTACAO PPT E KEYNOTE

TITULO DA SECAO

DESCRICAO DA SECAO

B SUBTITULO DA SECAO

. TEXTO DA SECAO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,

sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore

magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud

exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea

commodo consequat. Duis aute irure dolor in

reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu

fugiat nulla pariatur. Y
pr

CHAMADA
PARA USO
. COM IMAGEM

DA SE

. Lorem ipsum dolor sit

amet, consectetur
adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor
incididuntut labore et
dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam,
quis nostrud
exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo
consequat.

SUGESTAO PARA USOS
COMPARATIVOS OU COM
MAIS DE UMA CAIXA

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur et
adipiscing elit, sed do adir ng elit, sed do
eiusmod tempor eiusmod tempor
incididunt ut labore incididunt ut labore
et dolore magna et dolore magna
aliqua. aliqua.

SAUDAGCAO DE
ENCERRAMENTO

CLIQUE NO TIiTULO E ACESSE A VERSAO PARA DOWNLOAD



https://docs.google.com/presentation/d/1yYPQJY_sdUcZTwpuaKCe8w8jnFLpUSLn/edit?usp=sharing&ouid=114946515194707756525&rtpof=true&sd=true

A marca institucional do Sistema
Conferp podera, em determinadas
situacgoes, ser apresentada em
conjunto com logotipos de outras
instituicdes publicas, entidades
parceiras, organizacgdes da sociedade
civil, patrocinadores ou apoiadores.
Essa pratica € comum em eventos,
projetos conjuntos, publicacdes
técnicas ou materiais de divulgacao
com multiplos realizadores.

Para que essa convivéncia ocorra de
forma visualmente equilibrada e
institucionalmente adequada, devem
ser observados os principios a seguir.



HIERARQUIA
E PROTAGONISMO INSTITUCIONAL

A marca do Conferp ou do

respectivo Conrerp deve sempre

manter posi¢cao de destaque

proporcional, especialmente

qguando o Sistema for o 6rgao

realizador, promotor ou EXEMPLO O1:

i . SISTEMA - PARCEIRO - PARCEIRO
responsavel legal pela agao.

EXEMPLO 02
. o SISTEMA
Em materiais com multiplos PARCEIRO - PARCEIRO

apoiadores, a identidade visual
do Sistema deve figurar a
direita, no topo ou na posicao
central do conjunto, conforme o

formato da peca.




POSICIONAMENTO
DA MARCA

0l

02.

03.

04.

Existem quatro categorias de apresentacao
de marcas parceiras em materiais:

Apoio: representa vinculo simbdlico. Indica endosso institucional,
cessao de espaco, divulgacao da iniciativa em canais proprios ou
participagao pontual, sem corresponsabilidade na realizagcdao nem
aporte de recursos.

Parceria: refere-se ao compartilhamento de responsabilidades no
planejamento ou execucao da acao. Implica participacao ativa na
concepcgao e desenvolvimento da iniciativa.

Patrocinio: caracteriza-se pelo aporte de recursos financeiros,
humanos ou materiais. Essa forma de participacao implica
responsabilidade relevante no apoio a execuc¢ao do projeto.
Realizacao: é a forma mais elevada de envolvimento. Aplica-se
quando a instituicao é a idealizadora e executora da agcao. A marca
deve ocupar a posicao de maior destaque grafico.



POSICIONAMENTO
DA MARCA

VERSAO VERTICAL
A ordem para aplicacao da identidade do Sistema,
em conjunto a marcas parceiras é:

REALIZAGAO

1. Realizacao
2. Patrocinio
3. Parceria (podendo ser destacado PATROCINIO

o tipo de parceria concedida)

4. Apoio (podendo ser destacado

o tipo de apoio concedido) SREERA

VERSAO HORIZONTAL

REALIZACAO PATROCINIO PARCERIA APOIO




ALINHAMENTO E
PROPORCIONALIDADE

Todos os logotipos devem ser dispostos em linha
ou em bloco de maneira harmoniosa, respeitando:

« Proporc¢des relativas entre tamanhos (evitando

e« marcas desproporcionalmente maiores ou menores);
Alinhamento visual (horizontal ou vertical);
Distancia minima entre os elementos;

Fundo neutro ou de contraste compativel com todas
as marcas.




INTEGRIDADE E
LEGIBILIDADE

A marca do Sistema Conferp nao podera ser manipulada, distorcida
ou adaptada para se ajustar ao estilo de outras marcas. Também
nao podera ser sobreposta, sombreada ou aplicada com efeitos
visuais que comprometam sua integridade. Quando necessario,
recomenda-se o uso de versées monocromaticas autorizadas,
desde que previamente aprovadas pela Comissao de Comunicacao.

APROVACAO PREVIA
E CONTROLE

Toda peca grafica que envolva o uso conjunto da marca do Sistema
com outras marcas devera ser submetida a Comissao de
Comunicacao do Conferp ou a instancia equivalente nos Conrerps,
para validacao quanto ao respeito as diretrizes de identidade visual.



No ambito da administracao publica,
€ comum gue 6rgaos e entidades
compartilhem elementos visuais
ligados ao Estado brasileiro. No
entanto, é fundamental distinguir o
uso da marca institucional do
Sistema Conferp do uso dos simbolos
nacionais oficiais, tais como o Brasao
da Republica (Armas Nacionais).

Este capitulo esclarece essas
diferencas e orienta sobre as
condicdes adequadas de uso, com o
objetivo de evitar distorgoes,
proteger a identidade visual do
Sistema e garantir conformidade
com a fungao publica exercida pelos
Conselhos Federal e Regionais.



DIFERENGA ENTRE MARCA )
INSTITUCIONAL E BRASAO DA REPUBLICA

A marca institucional do Conferp e dos Conrerps ¢ um elemento de
identidade proépria, concebido para representar visualmente o Sistema em
sua funcdo social, profissional e regulamentadora. E utilizada para

promover a imagem da instituicao junto a sociedade, aos profissionais

registrados, aos parceiros e ao publico em geral. Reflete os valores da
profissao de Relagdes Publicas e a atuacgao ética, federativa e
contemporanea do Sistema.

Ja o Braséo da Republica é um dos quatro simbolos nacionais oficiais do
Estado brasileiro, ao lado da Bandeira, do Selo e do Hino Nacional. Seu uso
é exclusivo para fins formais, protocolares e administrativos que envolvam
a atuacao direta de érgaos publicos entre si. Trata-se de um simbolo da

soberania nacional, e ndao de representacao de categorias profissionais ou
identidades institucionais especificas.



APLICACOES PERMITIDAS DO BRASAO
(LEI N° 5.700/1971)

O uso do Brasao da Republica no ambito do Sistema
Conferp esta restrito as seguintes situacodes:

Comunicacgdes estritamente formais entre o
Conferp/Conrerps e outros 6rgdos da administracdo publica;

Documentos com valor legal ou normativo, como oficios,
portarias, despachos administrativos e resolucdes;

Publicagdes de cunho institucional exigidas por cerimoniais
publicos ou protocolos oficiais de Estado;

Pecas que integram eventos oficiais em articulacao direta
com instancias governamentais de ambito federal.

Nessas ocasides, o uso do brasao deve sempre seguir os
parametros de respeito, proporcao, destaque e integridade,
sem alteracgdes visuais ou adaptacdes de estilo.




Assim sendo, ofereceremos a
i CONSELHO FEDERAL

SegUIr um mOdelo pa raa DE PROFISSIONAIS DE RELAGOES PUBLICAS!

disposicao de elementos

graficos nos papeis timbrados

do Sistema Conferp-Conrerp:

CABECALHO:

e Uso do Brasao Nacional centralizado
e com medidas2cm X2 cm;

 Identificacao como “Servico Publico
Federal” e, abaixo: “Conselho Federal
de Profissionais de Relacdes
Publicas”, com espacamento
simples e fonte Arial tamanho 12.

RODAPE:

e |dentificacao do sistema e do
conselho conforme a que segue, em
tamanho 10 e em negrito.

e Enderecamento do érgaoem
tamanho 10 fonte simples.

1
SCS Quadra 2 — Bloco C — Ed. Serra Dourada — Sala 107 — CEP 70317-900 — Brasilia — DF
(61)3224-3183 | conferp@conferp.org.br | www.conferp.org.br




DIRETRIZES E
RESTRICOES DE USO

Para assegurar a integridade tanto do simbolo nacional quanto da marca do
Sistema, o uso do Brasao da Republica deve obedecer as seguintes diretrizes:

PERMITIDO EM: PROIBIDO EM:
e Papéis de expediente e e Materiais promocionais,
comunicacgodes oficiais com o6rgaos campanhas institucionais, redes
da administracao publica; sociais, videos, banners ou pecas
e Documentos normativos assinados graficas de divulgacao;
por dirigentes do Sistema; o Aplicagdes estéticas, decorativas ou
e Convites solenes de carater simbdlicas desvinculadas de uso
interinstitucional, quando exigido protocolar;
pelo protocolo. e Combinagao com a marca do

Conferp em uma mesma
composicao visual.




OBSERVACAO

O uso incorreto dos simbolos oficiais pode comprometer a
imagem institucional e resultar em sanc¢des legais, além de
confundir os publicos quanto ao papel e a identidade do Sistema.

A marca institucional do Conferp e dos Conrerps deve ser sempre
a principal referéncia grafica nas agcdées de comunicagao publica,
sendo o elemento legitimo de identificacao da autarquia em
suas relagcdées com a sociedade.




A preservacao da integridade
da identidade visual do Sistema
Conferp depende da existéncia
de mecanismos claros de
governancga, capazes de
assegurar o uso correto,
coerente e atualizado da marca
institucional por todos os
Conselhos Regionais e demais

GOVERNANGA  rioecevi:
comunicac¢ao do Sistema.
DA I DE N I I DAD E A instancia responsavel por
essa governancga é a Comissao
VISUAL de Comunicagao do Conferp,

colegiado permanente com
atribuicoes especificas de
orientacgao, deliberacao e
acompanhamento técnico
sobre temas relacionados a
imagem institucional, a marca
e as estratégias de
comunicacao do Sistema
Conferp.



Cabe a Comissdo de Comunicacdo:

e Interpretar e atualizar este Manual de Identidade
Visual, sempre que necessario;

e Aprovar novas aplicagcdées da marca institucional em
contextos especificos ou excepcionais;

Orientar os Conselhos Regionais sobre duvidas
guanto ao uso da identidade visual;

Supervisionar o repositério oficial com os arquivos
editaveis e versdées homologadas da marca;

Analisar solicitacdes de adaptacao para campanhas,
projetos especiais ou submarcas;

Zelar pela coeréncia grafica e simbdlica da imagem
do Sistema em todo o territério nacional.

A governanca da identidade visual deve ser compreendida como
um compromisso coletivo e continuo. A adog¢ao das diretrizes aqui
estabelecidas, sob coordenacao técnica da Comissao, fortalece a
credibilidade do Sistema e assegura a unidade da representacao
publica da profissao de Relagdes Publicas.
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